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ABSTRACT

This study is entitled "The Phenomenon of For Your Page (FYP) on TikTok Social Media
on Gen. Z in Palembang City, a case study of students of MDP University, Information
Systems Study Program". The purpose of this study was to determine the extent to which
TikTok media is of interest and utilized by Gen. Z in Palembang City, specifically for
information systems students at MDP University. TikTok social media based on the
perception of generation Z is very popular and almost all generation Z can use emerging
social media such as Facebook, Instagram, TikTok, Twitter, Telegram and others, but
they tend to be interested and have a positive interest in TikTok. The methodology used
in this study uses descriptive with a qualitative approach. Data collection was carried out
by interviewing 5 informants with 2 men who are active on TikTok social media and 3
women who are also active on TikTok social media. The results of interviews and
documentation conducted by researchers on informants who provided answers showed
that interest in TikTok social media was quite high and positive interest based on
entertaining content and educational tips and tricks that increased their knowledge. This is
proven by the frequency of informants who access TikTok by accessing TikTok and the
Generation Z seem happy because of the entertaining content and Tips and Tricks that
educate them.

Keywords: FYP, TikTok, Generation Z, qualitative, content.
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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Fenomena For Your Page (FYP) di Media Sosial TikTok
pada Gen. Z di Kota Palembang studi kasus mahasiswa/i Univ. MDP Prodi.
Sistem Informasi”. Tujuan dilakukan penelitian ini untuk mengetahui sejauh mana
media TikTok diminati dan dimanfaatkan oleh Gen. Z di kota palembang, yang
secara khusus pada mahasiswa/i sistem informasi di Universitas MDP. Media
sosial TikTok berdasarkan persepsi generasi Z sangat di minati dan hampir
seluruh generasi Z dapat menggunakan media sosial yang bermunculan seperti
Facebook, Instagram, TikTok, Twitter, telegram dan lain-lain, namun
kecenderungan mereka banyak yang tertarik dan minat yang positif terhadap
TikTok. Metodologi yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan deskriptif
dengan pendekatan kualitatif. Pengumpulan data dilakukan dengan mewancarai
informan sebanyak 5 orang dengan 2 orang pria yang aktif di media sosial TikTok
dan 3 orang wanita yang juga aktif menggunakan media sosial TikTok. Hasil
wawancara dan dokumentasi yang dilakukan peneliti terhadap informan yang
memberikan jawaban menunjukkan minat terhadap media sosial TikTok cukup
tinggi dan minat yang positif berdasarkan konten yang menghibur serta Tips dan
trik edukasi yang menambah pengetahuan mereka. Hal ini dibuktikan dengan
seringnya para informan yang mengakses TikTok dengan mengakses TikTok dan
para Generasi Z tersebut kelihatan bahagia karena konten yang menghibur serta
Tips dan Trik yang meng edukasi mereka.

Kata kunci: FYP, TikTok, Generasi Z, kualitatif, konten.
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