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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur efektivitas iklan Spotify dalam
memengaruhi keputusan pengguna untuk melakukan pembelian layanan Spotify
Premium. Iklan digital telah menjadi salah satu strategi utama yang digunakan
perusahaan untuk meningkatkan penetrasi pasar, termasuk Spotify. Metode penelitian
yang digunakan adalah kuantitatif, dan menggunakan teori EPIC Model. Hasil dari
penelitian ini menunjukkan bahwa iklan Spotify tergolong efektif dengan nilai EPIC
rate sebesar 3,70, dan Hasil uji F dengan nilai F hitung sebesar 9,519 dengan taraf
signifikansi sebesar 0,003 pada variabel Y atau pada variabel keputusan pembelian
menunjukkan bahwa variabel bebas (Empathy, Persuasion, Impact, dan
Communication) secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Ini berarti bahwa keempat dimensi EPIC Model tersebut secara kolektif

mempengaruhi keputusan pengguna untuk melakukan pembelian.

Kata Kunci: Iklan Spotify, Keputusan Pembelian, EPIC Model



ABSTRACT

This research aims to measure the effectiveness of Spotify advertising in
influencing users' decisions to purchase Spotify Premium services. Digital advertising
has become one of the main strategies companies use to increase market penetration,
including Spotify. The research method used is quantitative, and uses the EPIC Model
theory. The results of this research show that Spotify advertising is classified as
effective with an EiPIC rate of 3.70, and the results of the F test with an F hit value of
9.519 with a significance level of 0.003 for the YI variable or the peimbeilian
personality variable indicate that the variable is independent (Eimpathy, Peirsuia sion
, Impact, and Communication) together have a significant impact on Peimbeilian
Poetry. This means that the four dimensions of the EiPIC Modeil teirseibuit collectively

impinge on the user's intuitive intuition through imbeiliation.

Keyword: Spotify Ads, Purchase Decision, EPIC Model
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