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ABSTRAK 

 

Data mining merupakan penggalian makna yang tersembunyi dari kumpulan 

data yang sangat besar. Minimarket kharisma merupakan perusahaan yang 

bergerak dalam bidang minimarket yang mana perusahaan ini setiap harinya 

harus memenuhi kebutuhan konsumen dan dituntut untuk mengambil 

keputusan  tepat dalam menentukan pola penjualan. Dengan memanfaatkan 

data pembelian dalam database dapat memberikan informasi tentang pola 

pembelian konsumen pada data transaksi dengan menggunakan teknik  

Market Basket Analysis dalam menemukan produk  yang dibeli secara 

bersamaan. Dari data transaksi penjualan yang kemudian diolah 

menggunakan Rapid Miner studio berdasarkan algoritma fp-growth yang 

akan menghasilkan pola pembelian. Hasil dari penggolahan data mining ini 

adalah dapat membantu perusahaan dalam mendapatkan pola pembelian 

dan jumlah barang serta menemukan hal baru. 

 

Kata kunci : Data Mining, pola pembelian, Algoritma  fp-growth 
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ABSTRACT 

 

 

 

Data mining is extracting hidden meanings from a very large data set. 
Charisma Minimarket is a company engaged in the minimarket, where every 
day the company must meet the needs of consumers and is required to make the 
right decision in determining the pattern of sales. By utilizing purchase data in 
the database can provide information about consumer purchasing patterns on 
transaction data using Market Basket Analysis techniques in finding products 
purchased simultaneously. From sales transaction data which is then processed 
using Rapid Miner studio based on the fp-growth  algorithm which will produce 
a purchase pattern. The result of this data mining process is to be able to help 
companies get purchasing patterns and quantity of goods and find new things. 
 
Keywords: Data Mining, purchasing patterns, fp-growth  Algorithms 
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