
i 

 

PENGARUH HARGA DAN WORD OF MOUTH TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA POKDAKAN BAROKAH 

SENTRA BUDIDAYA IKAN TERINTEGRASI DESA SUNGAI 

GERONG 

 

 

 

 

Disusun Oleh:  

NANDA MARETA 

211510056 

 

KARYA AKHIR 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk Meraih Gelar Strata Satu  

Pada Program Studi Manajemen  

 

 

UNIVERSITAS BINA DARMA  

FAKULTAS SOSIAL HUMANIORA   

PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

 

 

2025 

 

 

 



ii 

 

PENGARUH HARGA DAN WORD OF MOUTH TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA POKDAKAN BAROKAH 

SENTRA BUDIDAYA IKAN TERINTEGRASI DESA SUNGAI 

GERONG 

 

 

 

 

KARYA AKHIR  
 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk Meraih Gelar Strata Satu 

Pada Program Studi Manajemen 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

 

NANDA MARETA 

 

211510056 
 

 

 

 

 

 

 

UNIVERSITAS BINA DARMA 

FAKULTAS SOSIAL HUMANIORA 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

2025  

 

 

 



iii 

 

 

 



iv 

 

 

 



v 

 

 

 

 

 



vi 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Harga (X1) dan Word of 

mouth (X2) terhadap Keputusan pembelian (Y) Pokdakan Barokah sentra budidaya 

ikan terintegrasi desa sungai gerong. Sampel diperoleh dengan Teknik Quota 

sampling dan dipilih 100 responden sebagai sampel. Sedangkan analisis data yang 

digunakan dalam penelitian meliputi uji kualitas data, uji asumsi klasik, analisis 

linier berganda, analisis koefisien korelasi, uji koefisien determinasi, dan uji 

hipotesis. Hasil uji signifikan parsial (uji t) dari analisis pembahasan penelitian 

menunjukan bahwa: 1) Harga mempunyai nilai signifikan sebesar 0,000 

menunjukan bahwa nilai tersebut lebih kecil dari batas signifikan 0,05 (0,000 < 

0,05), dan nilai thitung 6,686 > ttabel 1,660. Dengan demikian berarti bahwa Harga 

(X1) berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian secara parsial. 2) Word 

of mouth, mempunyai nilai signifikan sebesar 0,000 menunjukan bahwa nilai 

tersebut lebih kecil dari batas signifikan 0,05 (0,000 < 0,05), dan nilai thitung  9,688 

> ttabel 1,660.Dengan demikian berarti bahwa Word of mouth (X2) berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan pembelian secara parsial. Sementara itu uji 

signifikan simultan (uji f) menunjukan bahwa nilai Fhitung 111,480 > Ftabel 3,94. 

Dengan demikian berarti bahwa variabel Harga (X1) dan Word of mouth (X2) 

secara simultan memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian (Y) 

pada Pokdakan Barokah sentra budidaya ikan terintegrasi desa sungai gerong. 

Kata Kunci: Harga, Word of mouth, Keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of Price (X1) and Word of mouth (X2) on 

Purchasing Decisions (Y) Pokdakan Barokah integrated fish farming center Sungai 

Gerong village. The sample was obtained by Quota sampling technique and 100 

respondents were selected as samples. While the data analysis used in the study 

includes data quality test, classical assumption test, multiple linear analysis, 

correlation coefficient analysis, determination coefficient test, and hypothesis test. 

The results of the partial significance test (t-test) from the analysis of the research 

discussion show that: 1) Price has a significant value of 0.000 indicating that the 

value is smaller than the significant limit of 0.05 (0.000 <0.05), and the t-value is 

6.686> t-table 1.660. Thus it means that Price (X1) has a significant effect on 

Purchasing Decisions partially. 2) Word of mouth, has a significant value of 0.000 

indicating that the value is smaller than the significant limit of 0.05 (0.000 <0.05), 

and the t-value of 9.688> t-table 1.660. Thus it means that Word of mouth (X2) has 

a significant effect on Purchasing decisions partially. Meanwhile, the simultaneous 

significance test (f-test) shows that the F-value of 111.480> F-table 3.94. Thus it 

means that the variables Price (X1) and Word of mouth (X2) simultaneously have 

a significant effect on Purchasing decisions (Y) at the Pokdakan Barokah integrated 

fish farming center, Sungai Gerong village. 

Keywords: Price, Word of mouth, Purchasing decisions 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“ Maka Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau 

telah selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). 

Dan hanya kepada TUHAN mu lah engkau berharap” 

(QS.Al-Insyirah, 6-8) 

 

“ Bila esok nanti kau sudah lebih baik, jangan lupakan masa-masa sulitmu. 

Ceritakan kembali pada dunia, caramu merubah peluh jadi senyuman.” 

(Andmesh Kamaleng) 

 

“Perbaiki dulu pikiranmu, kuatkan dulu pondasimu, nanti saja urusan cinta itu. 

Ingat kalahmu sudah terlalu banyak, jangan sampai kamu tidak menjadi apa-apa 

karena urusan cinta” 

(Timothy Ronald) 
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