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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis komunikasi visual pada logo aplikasi 

SIDESI (Sistem Informasi Desa) dan SIDODI (Sistem Dokumentasi dan Informasi 

Dana Desa) di Kabupaten Ogan Ilir dengan menggunakan teori semiotika Charles 

Sanders Peirce. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan teknik 

pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa logo SIDESI merepresentasikan kolaborasi pemerintah desa, 

masyarakat, dan teknologi melalui simbol tiga lingkaran berwarna biru, magenta, dan 

hijau yang mencerminkan stabilitas, inovasi, dan kesejahteraan. Sementara itu, logo 

SIDODI menekankan aspek profesionalitas dan akuntabilitas melalui simbol huruf “D” 

ganda, pita hijau, serta tipografi Nocturne Serif yang melambangkan transparansi dan 

kredibilitas. Analisis semiotik Peirce (representamen, objek, interpretant) 

membuktikan bahwa kedua logo tersebut tidak hanya berfungsi sebagai identitas 

visual, tetapi juga sebagai sarana komunikasi publik yang efektif dalam mendukung 

digitalisasi desa di Kabupaten Ogan Ilir.  

Kata kunci: Komunikasi Visual, Semiotika, Logo, SIDESI, SIDODI 
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ABSTRACT 

 
his study aims to analyze the visual communication of the SIDESI (Village Information 

System) and SIDODI (Village Fund Documentation and Information System) logos in 

Ogan Ilir Regency using Charles Sanders Peirce’s semiotic theory. The research 

employed a qualitative descriptive method with data collected through observation, 

interviews, and documentation. The findings reveal that the SIDESI logo symbolizes 

collaboration between village government, society, and technology through three 

overlapping circles in blue, magenta, and green, representing stability, innovation, and 

prosperity. Meanwhile, the SIDODI logo emphasizes professionalism and 

accountability through the use of double “D” letters, a green ribbon, and Nocturne 

Serif typography symbolizing transparency and credibility. Peirce’s semiotic analysis 

(representamen, object, interpretant) confirms that both logos function not only as 

visual identities but also as effective tools of public communication in supporting 

village digitalization in Ogan Ilir Regency. 

Keywords: Visual Communication, Semiotics, Logo, SIDESI, SIDODI 
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MOTTO 
 

 “ Lakukan apa yang kau mau, sekarang Saat hatimu bergerak, jangan kau 

larang Hidup ini tak ada artinya, Maka Kau bebas mengarang maknanya seorang. 

Lakukan apa yang kau mau, sekarang Saat hatimu bergerak, jangan kau larang 

Lagipula hidup akan berakhir, maka Lakukan apa yang kau mau, sekarang. “  

( Berdansalah, Karir Ini Tak Ada Artinya – Hindia. ) 
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