
 
  

ANALISIS KONTEN KREATIF TERAZZIBON COLLECTION DALAM 

UPAYA PELESTARIAN WASTRA KAIN JUMPUTAN DI MEDIA 

SOSIAL INSTAGRAM 

 

KARYA AKHIR 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Untuk Meraih Gelar Strata Satu (S1)  

Pada Program Studi Ilmu Komunikasi 

 

Disusun Oleh : 

Vianika 

21191033 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS SOSIAL HUMANIORA 

UNIVERSITAS BINA DARMA 

2025

 



i 
  

 



ii 
 

 

 



iii 
 

 

 



iv 
 

 

 



v 
 

ABSTRAK 

 

Abstrak Perkembangan teknologi digital telah memberikan transformasi signifikan 

terhadap strategi pemasaran pada usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM), 

khususnya yang berakar pada warisan budaya. Instagram, sebagai platform berbasis 

visual, menawarkan peluang unik untuk memadukan nilai tradisional dengan estetika 

modern dalam memperkuat identitas merek serta daya saing pasar. Penelitian ini 

mengkaji proses kreatif dan penerapan estetika media pada konten Instagram 

Terazzibon Collection, sebuah UMKM yang berfokus pada produk kain jumputan. 

Dengan menggunakan metode deskriptif kualitatif, data dikumpulkan melalui 

wawancara mendalam bersama tim kreatif dan media sosial, serta observasi terhadap 

konten. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Terazzibon Collection menerapkan 

empat tahap kreativitas Graham Wallas persiapan, inkubasi, iluminasi, dan verifikasi 

dalam proses pengembangan konten, dengan mengintegrasikan riset budaya, analisis 

tren visual, serta peninjauan kualitas internal. Implementasi prinsip estetika media 

Rudolf Zettl, meliputi ruang dua dimensi, ruang tiga dimensi, gerak, waktu, dan suara, 

semakin memperkuat daya tarik visual, kejelasan narasi, serta keterlibatan audiens 

terhadap konten. Strategi ini memungkinkan Terazzibon Collection untuk tetap 

menjaga keaslian identitas budaya jumputan sekaligus menarik minat audiens muda 

yang berorientasi visual. Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa kombinasi antara 

proses kreatif yang terstruktur dengan penerapan estetika media yang tepat dapat 

menjadi pendekatan efektif dalam strategi pemasaran digital bagi UMKM berbasis 

budaya, serta mendukung tujuan komersial dan pelestarian budaya di era digital.  

 

Kata kunci : proses kreatif, estetika media, Instagram, kain jumputan, UMKM 

berbasis budaya 
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     ABSTRACT 

 

Abstract : The advancement of digital technology has significantly transformed 

marketing strategies for micro, small, and medium enterprises (MSMEs), particularly 

those rooted in cultural heritage. Instagram, as a visual-driven platform, offers unique 

opportunities to blend traditional values with modern aesthetics in order to strengthen 

brand identity and market competitiveness. This study examines the creative process 

and application of media aesthetics in the Instagram content of Terazzibon Collection, 

an MSME specializing in jumputan fabric products. Employing a qualitative 

descriptive method, data were collected through in-depth interviews with the creative 

and social media teams, as well as content observation. The findings indicate that 

Terazzibon Collection follows Graham Wallas’s four stages of creativity preparation, 

incubation, illumination, and verification in its content development process, 

integrating cultural research, visual trend analysis, and internal quality reviews. The 

implementation of Rudolf Zettl’s media aesthetics principles, including two-

dimensional and three-dimensional space, motion, time, and sound, further enhances 

the visual impact, narrative clarity, and audience engagement of the content. These 

strategies allow the brand to maintain the authenticity of jumputan’s cultural identity 

while appealing to younger, visually oriented audiences. The results suggest that 

combining structured creative processes with well-executed media aesthetics can serve 

as an effective digital marketing approach for culture-based MSMEs, supporting both 

commercial objectives and cultural preservation efforts in the digital era. 

 

Keywords : creative process, media aesthetics, Instagram, jumputan fabric, cultural 

MSMEs 
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MOTTO 

 

"Allah memang tidak menjanjikanmu akan selalu mudah, tapi dua kali Allah berjanji 

bahwa : fa inna ma’al usri Yusra, inna ma’al -usri Yusra” 

(QS. Al-Insyirah 94: 5-6) 

 

“Sesungguhnya Bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Al-Baqarah-286) 

 

“Keberhasilan bukanlah milik orang pintar, keberhasilan adalah kepunyaan mereka 

yang senantiasa berusaha” 

(B.J Habibie) 

 

“It will past, everything you’ve gone throughit will pass” 

(Rachel vennya) 

 

“Kadang yang ga keliatan bersinar itu, justru dia yang nyalain lampu buat orang lain. 

Sampai dia juga lupa kalau dia berhak dapat cahayanya” 

(AqellaAGZ) 

 

"Aku membahayakan nyawa ibuku untuk terlahir ke dunia ini, jadi tidak mungkin aku 

tidak ada artinya.” 

(Penulis) 

 

 

“Skripsi yang baik bukanlah skripsi yang sempurna, melainkan skripsi yang berhasil 

diselesaikan.” 

(Penulis) 
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