
viii 
 

 

 

 

 

PEMBANGUNAN DATAWAREHOUSE UNTUK ANALISIS 

PENJUALAN OBAT PADA APOTEK ADHITIA 

 

AHMAD MUHLASIN 

141410196 

 

Skripsi Ini Diajukan Sebagai Syarat Memperoleh  

Gelar Sarjana Komputer 

 

 

 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 

FAKULTASI ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS BINA DARMA 

2020 



ix 
 

 

 

 



x 
 

 

 

 



xi 
 

 

 

 

 

 



xii 
 

ABSTRAK 

Apotek adalah toko tempat meramu dan menjual obat berdasarkan resep dokter 

serta memperdagangkan barang medis. Apotek adalah suatu tempat tertentu, 

tempat dilakukan pekerjaan kefarmasian penyaluran perbekalan farmasi kepada 

masyarakat. Adapun dalam menganalisa penjualan obat yang ada di apotek adhitia 

ini masih sacara manual dan memerlukan waktu yang lama agar dapat mengetahui 

penjualan obat di beberapa periode tahun terakhir. Oleh sebab itu agar membantu 

pihak manager maupun admin dibutuhkan suatu sistem yang dapat menganalisa 

penjualan obat dari beberapa tahun terakhir. Penerapan dashboard business 

intelligence merupakan salah satu solusi untuk mempermudah dalam 

mendapatkan informasi secara cepat dari beberapa tahun terakhir. Pada penelitian 

ini menggunakan metode Larris T. Moss and Atre dan tool yang digunakan yaitu 

Pentaho Data Integration (PDI) Kettle. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa dashboard business intelligence yang dibuat telah menampilkan informasi 

sesuai dengan kebutuhan top level management dalam melakukan analisa 

penjualan obat dan pengambilan keputusan. 

 

Kunci : Dashboard, Business Intelligence dan Pentaho Data Integration (PDI) 

Kettle 
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ABSTRACT 

 

A pharmacy is a shop where people gather and sell drugs based on a doctor's 

prescription and trade medical goods. A pharmacy is a particular place where 

pharmacy work is carried out to distribute pharmaceutical supplies to the public. 

As for analyzing the sales of drugs in the pharmacy Adhitia is still manual and 

requires a long time in order to know the sales of drugs in the last few years. 

Therefore, in order to help managers and administrators, a system that can 

analyze drug sales from the last few years is needed. The application of the 

business intelligence dashboard is one solution to make it easier to get 

information quickly from the last few years. In this study using the Larris T. Moss 

and Atre method and the tool used is the Pentaho Data Integration (PDI) Kettle. 

The results of this study indicate that the business intelligence dashboard created 

has displayed information in accordance with the needs of top level management 

in analyzingdrug sales and decision making. 

 

Keywords: Dashboard, Business Intelligence and Pentaho Data Integration (PDI)  
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