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ABSTRAK 

Riset ini mengeksplorasi dinamika pemakaian platform TikTok pada segmen 

Generasi Alfa, dengan studi kasus di SMP Negeri 1 Pedamaran, Kabupaten OKI, 

Sumatera Selatan. Sebagai kelompok yang tumbuh berdampingan dengan 

teknologi, pola interaksi Generasi Alfa sangat terpapar oleh arus informasi visual 

dan sistem algoritma digital. Studi ini bertujuan membedah pengaruh karakteristik 

TikTok terhadap standar berkomunikasi serta memetakan implikasi positif 

maupun negatif yang muncul. 

Pendekatan kualitatif deskriptif diaplikasikan dalam penelitian ini melalui 

instrumen observasi, dokumentasi, serta wawancara komprehensif bersama tenaga 

pendidik, wali murid, dan peserta didik. Analisis data dipayungi oleh teori Uses 

and Gratifications guna memahami motivasi aktif subjek dalam mengonsumsi 

media demi kepuasan informasi dan rekreasi. 

Temuan lapangan mengonfirmasi bahwa TikTok merupakan medium utama bagi 

siswa untuk berinteraksi, berkreasi, dan mencari kesenangan. Temuan krusial 

menunjukkan adanya degradasi nilai komunikasi konvensional akibat adopsi 

bahasa prokem (slang) dan gaya bicara artifisial yang meniru figur internet. 

Meskipun TikTok terbukti memicu rasa percaya diri dan daya cipta, terdapat risiko 

isolasi sosial secara individualistik serta kerentanan paparan materi yang tidak 

layak bagi usia mereka. Penelitian ini menegaskan pentingnya sinergi antara guru 

dan orang tua dalam menanamkan literasi digital agar Generasi Alfa mampu 

beradaptasi di ruang siber secara etis dan bijak. 

Kata Kunci: Media Sosial, TikTok, Etika Komunikasi, Generasi Alfa, Motivasi 

Penggunaan Media. 

 

mailto:ikhwalrama13@gmail.com


vii  

MEDIA SOSIAL TIKTOK DAN KAIDAH BERKOMUNIKASI DI 

GENERASI ALFA ( SMP NEGERI 1 PEDAMARAN KAB OKI SUMATERA 

SELATAN ) 

Ikhwal Ramadhani½Isna Wijayani² 

Ilmu Komunikasi,Fakultas Sosial Humaniora,Universitas Bina Darma Palembang 

Email: ikhwalrama13@gmail.com 

 

ABSTRACT 

 

This study investigates the dynamics of TikTok usage among Generation Alpha, 

focusing on students at SMP Negeri 1 Pedamaran, OKI, South Sumatra. As a 

cohort raised in a digital-centric environment, their interaction patterns are 

heavily shaped by visual content and technological algorithms. The research aims 

to evaluate how TikTok's characteristics redefine communication standards and to 

identify the resulting constructive and destructive consequences.A descriptive 

qualitative approach was employed, utilizing observation, documentation, and 

thorough interviews with educators, parents, and students. Data analysis was 

guided by the Uses and Gratifications theory to interpret the active role of users in 

selecting media to satisfy their informational and recreational needs. 

The evidence reveals that TikTok serves as a primary hub for students’ social 

engagement, creativity, and entertainment. A significant finding highlights a shift 

in traditional communication values due to the adoption of slang and the imitation 

of online influencers' speech patterns. While the platform fosters self-assurance 

and innovation, it also presents risks of social withdrawal and exposure to age-

inappropriate material. This study emphasizes the necessity of collaboration 

between teachers and parents in fostering digital literacy to ensure Generation 

Alpha engages in the digital landscape with integrity and prudence. 

Keywords: Social Media, TikTok, Communication Ethics, Generation Alpha, 

Media Gratification. 
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